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Le chemin le plus court
vers les acheteurs de solutions logistiques
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l LE MAGAZINE

Support de référence de la filière, Stratégies Logistique épaule
à chaque édition plus de 25 000 lecteurs dans leurs activités logistiques 
et supply-chain.

Une marque 
de décideurs

l LE SITE WEB

Stratégieslogistique.com, totalement 
“responsive”, est un site dédié aux 
acheteurs de solutions logistiques. Un espace 
réservé permet aux abonnés du magazine d’avoir 
un accès aux archives du magazine, aux hors-séries déjà 
publiés et à l’annuaire de Stratégies Logistique.

réservé permet aux abonnés du magazine d’avoir 
acheteurs de solutions logistiques. Un espace acheteurs de solutions logistiques. Un espace 

l LA NEWSLETTER

Envoyée chaque jeudi par e-mail à plus 
de 6000 professionnels, elle relate des 
événements marquants, de l’actualité des 
produits et des acteurs de la profession. 
Certaines informations sont réservées aux 
abonnés.

l L’ANNUAIRE

Pour optimiser votre visibilité 
et développer votre réseau, une 
formule gratuite et une formule 
Top Visibilité.

l LES PANORAMAS

Sur le site strategieslogistique.com, une centaine d’éditeurs de logiciels de supply chain recensés dans 4 familles de produits.
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l Le Magazine

l Chiffres clés

Stratégies Logistique est un outil de travail majeur pour les décideurs en achats de solutions logistiques. Il permet de 
comparer chaque mois les produits et d’identifier les bonnes pratiques 
des différents secteurs.

l Des publicités utiles

93 !%!des lecteurs déclarent que les articles et les publicités qui paraissent dans le magazine
Stratégies Logistique sont utiles dans le cadre de leur métier. (Enquête : areyounet.com)

Diffusion moyenne par numéro :

7 000
exemplaires

Taux de circulation :

5
Audience au numéro :

35 000
lecteurs

Cibles clés :
Directeurs Logistique,

Supply Chain Managers,
Achats,

Systèmes d’information

l Un lectorat prescripteur travaillant dans les secteurs
consommateurs de prestations logistiques

Chimie
Cosmétique : 6%

E-Commerce
VAD : 12%

Transport
Prestataires :
16%

Agroalimentaire : 17%

Distribution : 27%

Conseil : 3%

Industrie : 19%

Consultants
Logistique : 7%

DSI : 9%

Directeurs
Achats : 15%

DG et Directeurs de 
Sites : 21%

Directeurs
Logistique
et Supply 
Chain : 48%

consommateurs de prestations logistiquesconsommateurs de prestations logistiques

Transport

Agroalimentaire : 17%

Consultants
Logistique : 7%

DSI : 9%

Directeurs
Achats : 15%

DG et Directeurs de 
Sites : 21%

Directeurs
Logistique
et Supply 
Chain : 48%



l Print
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Tarifs Magazine

Directeur commercial : David Ohnona
06 61 88 41 41 - david.ohnona@live.fr 

CONDITIONS GÉNÉRALES DE VENTE
Le présent tarif est applicable à partir du 1er janvier 2026. Pour le calcul des dégressifs, abattements et remises, la période de référence est l’année calendaire. 
Toute souscription d’un ordre de publicité emporte adhésion et acceptation des conditions générales de vente disponibles sur simple demande auprès du service 
commercial ou sur notre site internet.

CONDITIONS TECHNIQUES
Remise des éléments 3 semaines avant parution. 
Délai d’annulation : 4 semaines avant parution.
Fichiers numériques sécurisés. 
PDF 1.3 haute résolution norme Sicogif ou Tiffit p1, 
images intégrées haute résolution : 300 DPI.
Polices Postcript - Rogne : 5 mm fond perdu.
Pour la couleur : CMJN. 
Tous les fichiers doivent être accompagnés d’une épreuve numérique 
couleur.
Transmission par Mail.

DÉGRESSIFS
CAMPAGNE
2 insertions : - 10 % 5 à 6 insertions : - 15 %
3 à 4 insertions : - 12 %

REMISE PROFESSIONNELLE : - 15 %

OPÉRATIONS SPÉCIALES
Format Tarif n°

courant
Encart invitation salon   4 000 €
Bandeau goncourt   5 000 €
Cavalier   9 000 €
1/2 surcouverture portefeuille  12 500 €
Double gate folder 13 500 €
Suppléments de 20 % pour frais techniques

FORMATS Quadri Tarifs 2026
Double page d’ouverture 11 000 €
Double page 9 000 €
2e de couverture / Face édito 7 000 €
3e de couverture 6 000 €
4e de couverture  8 000 €
Cavalier de sur-couverture 9 000 €
Page Face Sommaire 6 000 €
Page 5 000 € 
1/2 page 2 750 €
1/3 page 2 200 €
1/4 page 1 650 €

Emplacements Préférentiels 
(rectos successifs, ouverture dossier...) : Nous consulter

Tarif bichromie = tarif quadri - 25 %

ENCARTS - DROITS D’ASILE
Moins de 8 pages 5 500 €
Plus de 8 pages 7 500 €

Format en mm (L x H) Plein Papier Format Utile
Double page 400 x 283*
Page 200 x 283*  176 x 257
1/2 page largeur 176 x 124
1/2 page hauteur 85 x 237
1/3 page largeur 176 x 83
1/3 page hauteur 55 x 237
1/4 bandeau 176 x 60
1/4 page carré 85 x 124

Format de la revue 200 x 283

* + 5 mm de fond perdu

RENSEIGNEMENTS TECHNIQUES

3 à 4 insertions : - 12 %

REMISE PROFESSIONNELLE : - 15 %

OPÉRATIONS SPÉCIALES
Format Tarif n°

courant
Encart invitation salon   4 000 €
Bandeau goncourt   5 000 €
Cavalier   9 000 €
1/2 surcouverture portefeuille  12 500 €
Double gate folder 13 500 €

1/4 page 1 650 €
Emplacements Préférentiels 
(rectos successifs, ouverture dossier...) : Nous consulter

Tarif bichromie = tarif quadri - 25 %

Format en mm (L x H) Plein Papier Format Utile
Double page 400 x 283*
Page 200 x 283*  176 x 257
1/2 page largeur 176 x 124
1/2 page hauteur 85 x 237
1/3 page largeur 176 x 83
1/3 page hauteur 55 x 237
1/4 bandeau 176 x 60
1/4 page carré 85 x 124

RENSEIGNEMENTS TECHNIQUES
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l Le site web : strategieslogistique.com

l Le site d’informations et de services de la filière logistique

Stratégieslogistique.com est le site dédié aux acheteurs de solutions logistiques.
Il leur apporte une vision concrète et réaliste des prospectives et des évolutions 
du secteur au travers de son fil d’actualité.

28 000/mois
Visiteurs Uniques

45 000/mois
Pages vues

Strategieslogistique.com, un site des Editions Presse Pilote :
  • 69 % de CSP+ (moyenne internet 39 %)
  • 50 % de cadres dirigeants (moyenne internet 20 %)

(Source NIELSEN)

l La newsletter
La newsletter est envoyée chaque jeudi 
à 6 000 adresses RGPD, tous professionnels de la 
logistique et de la Supply Chain. Elle permet de faire 
le point sur l’actualité de la filière : règlementation, 
hommes, entreprises, produits, profession...

Taux d’ouverture : 27 %

6 000
Abonnés

l L’annuaire
Une version gratuite et une Top Visibilité pour relayer vos communiqués, offres d’emploi et nouveaux produits 
à 50 000 adresses via une newsletter mensuelle. 
Abonnement : 588 €HT/an

Taux d’ouverture : 12 %

l L’e-mailing logistique et transports
Base de données ciblée sur les professionnels de la supply chain et transport, avec suivi statistique des ouvertures et des clics.
17 000 adresses : 2 500 € HT

l Les réseaux sociaux
X : 6 500 abonnés
Linkedin : lancement en 2023. Relancement en 2025 avec l’aide d’une Community Manager.
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Tarifs web et newsletter

l Le site web l La newsletter

CONDITIONS TECHNIQUES
Délais : les éléments techniques (bandeau et URL de destination) doivent nous parvenir 7 jours avant parution.
Réservation : dès confirmation, par votre interlocuteur commercial, des disponibilités des bandeaux sur la période souhaitée, adressez-nous votre ordre de 
réservation.
Délais d’annulation : quatre semaines avant parution. La mise en ligne d’une campagne ne peut être effectuée qu’après la réception de l’ordre de publicité 7 
jours avant le début de la campagne.
Rémise professionnelle : -15 % sur présentation de mandat.

CONDITIONS GÉNÉRALES DE VENTE
Le présent tarif est applicable à partir du 1er janvier 2026. Pour le calcul des dégressifs, abattements et remises, la période de référence est l’année calendaire. 
Toute autre insertion ne figurant pas sur ce tarif est exclue du calcul dégressif. Les conditions générales de vente de l’éditeur sont applicables aux présents 
tarifs. Elles sont disponibles sur simple demande auprès du service commercial ou sur notre site internet.

Formats
Coût

par semaine
Coût

par mois*
Bandeau 468 x 60 500 € 1 800 €
Pavé 300 x 250 800 € 2 800 €
Mégabannière 728 x 90 850 € 3 000 €
Hyperbannière 970x90 1 000 € 3 500 €
Sky 120 x 600 900 € 3 200 €

Formats
Coût

par semaine
Bandeau 468 x 60    600 €
Mégabannière 728 x 90    700 €
Pavé 300 x 250    800 €
Exclusivité publicitaire
(tous les formats : site + newsletter)

4 000 €

Habillage :                                                                           6 000 €                                     
tous les formats + changement de la couleur
de fond en fonction de la charte graphique
de l’annonceur

Bandeau

Mégabannière

Pavé

DÉGRESSIFS CAMPAGNE :

De 2 000 à 3 999 € : 5 %

De 4 000 à 9 999 € : 10 %

10 000 € et plus : 15 %

*4 semaines



l Les Panoramas

Les panoramas du magazine passent sur notre site 
strategieslogistique.com
Ces panoramas se caractérisent par la publication dans le magazine d’un aperçu de l’offre de 4 familles de logiciels : 
WMS (entreposage), TMS (transport), APS (prévision de la demande) et OMS (gestion de la demande).

nouve
au

Les réponses des éditeurs aux questionnaires adressés annuellement par la rédaction de Stragégies 
Logistique sont désormais consultables gratuitement sur le web.

Pour augmenter votre visibilité, 2 options :
- Publication de votre logo + lien dans votre fiche : 500 €/an
- Publication d’une pub numérique :  1 800 €/an

1 200 €/6 mois

- - - 8 - - -

    DÉCOUVRIR    PARTAGER-COMPRENDRE      APPROFONDIR      ACHETER
66

n° 208 > Septembre 2024 > Stratégies Logistique

PANORAMA DES OMS

i les ventes en ligne 
BtoC de produits 
ont poursuivi leur 
recul post-Covid 

l’an dernier, -1,8 % par rapport 
à 2022 selon la Fevad, les fon-
damentaux de l’e-commerce 

S

La progression de l’e-commerce omnicanal consacre l’OMS
dans la panoplie des éditeurs de supply chain exécution. 
Complexes à mettre en œuvre, ces logiciels ciblent en priorité
les fortes volumétries.

Les OMS promus rois 
du retail

de marchandises restent très 
solides… et porteurs pour la 
logistique (voir encadré). Sur le 
volet informatique, les retai-
lers doivent plus que jamais 
jongler avec de multiples scé-
narios de vente, de la com-

mande jusqu’à la livraison, 
pour tenir une promesse client 
exigeant transparence et pré-
cision sur la disponibilité du 
produit, les délais et modes de 
livraison ou encore les options 
de retour. Un défi pour les en-
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Nombre de points de ventes dans le monde            Donnée NC
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n° 207 > Juin/Juillet 2024 > Stratégies Logistique

PANORAMA DES TMS 
CHARGEURS

ptimiser ses coûts à 
chaque étape du 
transport, répondre 
à l’attente crois-

sante de visibilité de ses 
clients, calculer et réduire son 
empreinte carbone figurent en 
tête des motivations qui 
poussent les chargeurs à 
s’équiper d’un TMS ou à le re-
nouveler. Il leur reste à décryp-
ter une offre assez pléthorique. 
Nombre de logiciels et de pla-
teformes qui se baptisent TMS 
se concentrent sur certaines 

O

Le logiciel des responsables transport enrichit sans cesse
sa large palette de fonctionnalités. Visibilité, collaboratif et 
empreinte carbone en sont quelques mots-clés.

Les TMS chargeurs plus 
collaboratifs et plus verts

de ses fonctionnalités. D’autres 
acteurs font la différence avec 
un logiciel métier, tel Trans-
poreon qui remplit la plupart 
des fonctions clés d’un TMS 
mais préfère se définir comme 
une plateforme collaborative.

Fonctions natives
et connectivité
Pour s’y retrouver, nous avons 
recensé ici (voir la méthodolo-
gie) les TMS chargeurs au pé-
rimètre fonctionnel le plus 
large: depuis la conception de 

son plan de transport jusqu’au 
contrôle des factures, en pas-
sant par différentes étapes de 
gestion des appels d’offres, 
achats spots, affectation des 
transporteurs, optimisation 
des chargements et des tour-
nées, rendez-vous avec les 
transporteurs, suivi des opé-
rations en temps réel, etc.
Pas moins d’une vingtaine de 
fonctionnalités pour planifier, 
optimiser, suivre et contrôler 
ses transports sont dans l’en-
semble couvertes par notre 
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Nombre de clients chargeurs, toutes tailles confondues            Donnée NC

    DÉCOUVRIR    PARTAGER-COMPRENDRE      APPROFONDIR      ACHETER
56

n° 206 > Avril/Mai 2024 > Stratégies Logistique

PANORAMA DES APS

ans son top 10 des 
risques supply 
chain en 2024, Kyu 
a placé en pre-

mière position la volatilité de 
la demande, soit un bond de 
5 places en un an. Entre dés-
tockages post-Covid et baisse 
de la demande sous l’effet de 
l’inflation, « les entreprises 

D

Traitant toujours plus données internes et externes, les APS 
(Advanced Planning System) renforcent leur puissance de calcul 
et élargissent leur périmètre fonctionnel. Un panorama complété 
par le décryptage du marché par le cabinet CXP.

Les APS se musclent 
à l’IA et se mettent à la RSE

doivent apprendre à mieux 
gérer l’incertitude en faisant 
évoluer leur supply chain et sa 
planification », note le cabinet. 
Plus que jamais, dans un 
contexte déjà complexe aux 
plans géopolitique, réglemen-
taire et environnement, l’APS 
s’affirme comme outil straté-
gique. Les supply chain mana-

gers en sont déjà largement 
convaincus, et nombre d’en-
treprises songent non plus à 
s’équiper mais à renouveler 
leur solution (lire l’interview 
pages 60-61). Ils sont alors 
confrontés à un large panel 
d’offres, que vise à éclairer 
notre panorama annuel des 
APS du marché français.
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Nombre de clients dans le monde, toutes tailles confondues            Donnée NC          Données estimées

Aperçu de l’offre APS en France
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n° 205 > Février/Mars 2024 > Stratégies Logistique

PANORAMA DES WMS

près plusieurs an-
nées de relative 
stabilité, le marché 
des WMS en 

France connaît quelques 
consolidations notables. Une 
première à l’échelle de nos 

A

Dans sa 4e édition, notre panorama des WMS en France reflète 
leur montée en gamme fonctionnelle et technique. Le logiciel 
de l’entrepôt doit de plus en plus répondre aux exigences de 
l’omnicanal et de l’automatisation des opérations. Fait marquant, 
la course à la taille par le biais de rapprochements est (re)lancée.

Les WMS dans la course à la 
performance et à la taille

panoramas logiciels lancés en 
2020. Le mouvement s’amorce 
chez les ténors tricolores du 
WMS. Sortis gagnants de la 
crise Covid, ils se lancent dans 
une course à la taille, avec 
pour enjeu de rejoindre les 

premiers rangs européens, 
voire mondiaux.

Consolidations
Le rachat par Generix de DDS, 
un des leaders des TMS en 
France (12 M€ de CA), répond 
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SLB est la marque de contenu sponsorisé 
de Stratégies Logistique pour le print et le web

l Print

Vous pouvez fournir le texte vous-même 
(1/2 page : 1 500 caractères - 1 page : 3 000 caractères), 
ou nous confier la rédaction du texte, 
moyennant des frais de rédaction et de mise en page.

SUPPLY CHAIN
NOS TERRITOIRES 
ONT DU TALENT

Supply Chain : nos territoires ont du talent | 55 | Publi-Rédactionnel

- - - 9 - - -

l Web

Le contenu sponsorisé sur le web permet de passer sans encombres les bloqueurs 
de pub (35 % des lecteurs en sont équipés). 
Le contenu sponsorisé est parfaitement lisible sur les portables et tablettes (1/3 
des lecteurs).
SLB sur le web passe à la fois sur la page d’accueil du site strategieslogistique.
com et sur la newsletter du jeudi matin.

Tarif SLB
Une semaine avec une photo 1 200 €
Une semaine avec une vidéo 1 500 €

SLB web

CTR : 4 à 8 %

Directeur commercial : David Ohnona - 06 61 88 41 41 - david.ohnona@live.fr

l Les Panoramas
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l Le Prix SLID 
Prix Stratégies Logistique de l’Innovation Durable

Le prix SLID, co-organisé par Premium Contact et Stratégies Logistique, récompense des 
entreprises qui performent dans les domaines du développement durable et de la RSE.

6 catégories

Une participation de 590 € HT est demandée.

CHARGEUR INFRASTRUCTUREPRESTATAIRE DE TRANSPORT 
ET DE LA LOGISTIQUE

ÉCO-CONCEPTION 
MATÉRIEL

LOGISTIQUE URBAINE 
ET E-COMMERCEDIGITAL



www.strategieslogistique.com

Éditeur : Gilles Solard
Stratégies Logistique est une publication des Editions Presse Pilote

Siège social : Gilles Solard - 16 B rue du Père Maunoir - 35000 Rennes

publicite@strategieslogistique.com


